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Wat verstaan we precies onder financiéle
geletterdheid?

KENNETH DE BECKKER: “De meeste men-
sen associéren “financiéle gelefteraheid”
nog te vaak met louter financiéle kennis,
maar het is veel méér dan dat. Het is de
competentie om financiéle informatie fe ver-
werven, verwerken en gericht in fe zetten.
Een combinatie van kennis, vaardigheden
en aftitudes. Als het bijvoorbeeld goat om
pensiocensparen, is het niet voldoende dat
leerlingen weten dai de Belgische over

heid er financieel niet zo best voor staat en

dat ze beseffen dat je maar beter zelf wat
sparen voor die oude dag. Wie financieel
geletterd is, zet ook concreet stappen om
zichzell te informeren en heeft genoeg ver
frouwen om in dat grole canbod van pen-
sicenspaarproducten een doordachte keu-
ze fe maken. Aan informatie over financiéle
kennis is er vandaag geen gesprek. Online
worden we ermee platgeslagen, maar we
moeten er wel voor zorgen dat onze jon-
geren ook weten hoe ze mef die financiéle
kennis moeten omgaan.”

GOEDE SPAARDERS. SLECHTE

BELEGGERS.

Scoren Belgische jongeren op dat
vlak slechter dan leeftijdsgenoten uit
andere landen?

KENNETH DE BECKKER: "Cp sommige
viakken scoren we best goed. De Belg
krijgt van thuis uit duidelitk de geneugten
van het sparen mee en dat heeft een posi
tiel effect op ons budgetbeheer. Maar op
andere domeinen doen we het slechter.
Dat we het in onze financiéle opvoeding
bijvoorbeeld amper hebben over aandelen
verfaalt zich duidelijk in onze aarzeling om
te beleggen. Ook al brengt ons spaargeld
al jarenlang niets meer op, toch ontbreek
het velen aan verfrouwen om de stap te
zetten naar de beurs. Ze hebben het gevoel
dat ze daar niet genoeg vanaf weten. De
extra vrije tijd en de beurscrash tijdens de
coronacrisis heeft veel Belgen wel duide-
liik aan het nadenken gezet, maar om een
echte duurzame beleggerscultuur te doen
ontsiaan, zullen we beleggen ook moeten
integreren in onze financiéle opvoeding.”

Waarom is het zo belangrijk om jonge-
ren financieel geletterd te maken?
KENNETH DE BECKKER: "Uit onderzosk
blijki duidelijk dat wie financieel geletterd
is, beter omgaat met zijn budget en minder
kwetsbaar is voor dure consumptiekrediefen
en financiéle fraude. En in een snel verande:
rende, individualiserende en digitale maat-
schappij wordt het alleen maar belangrijker
dat leerlingen essentiéle financiéle vaardig:
heden oniwikkelen. VWaar consumenten fien
jaar geleden hun lokale bankkantoor nog
binnenstapfen om een verzekering af te
sluiten, kan dat nu heel eenvoudig en snel
online. Dat is fantastisch natuurlijk, maar het
betekent wel dat consumenten die niet de
basiskennis hebben om de juiste vragen te
stellen of afwegingen te maken, vandaag
een veel groter gevaar lopen om de foute
keuze te maken. Tegelijkerfijd is krediet ook
veel gemakkelijker online beschikbaar. Zon-
der de juiste kennis en skills is het makkelijk
om in financiéle problemen te geraken.”

ONGELJKHEID CORRIGEREN

Maar is het de taak van het onderwijs om
jongeren daarvoor te hoeden?

KENNETH DE BECKKER: “Dat vind ik wel.

ledereen krijgt in zijn leven te maken met



financigle issues: we sluiten allemaal ver
zekeringen, arbeidscontracien en hypothe-
ken af. Als dat allemaal op je atkomt als
jongvolwassene kan dat best overweldi-
gend zijn. Dan hangt het te veel af van
het gezin waarin je opgroeit, hoe goed
e daarmee kan omgaan. Socicecono
mische achtergronden spelen nu eenmaal
een grofe rol bij het verwerven van financi-
ele geletterdheid. Die ongelijkheid moeten
we in ons onderwijs proberen fe corrige-
ren. Bovendien wefen we dat mensen die
lager financieel geletterd zijn ook minder
op zoek gaan naar advies — terwijl ze daar
het meest nood aan hebben — omdat ze
bang zijn om zich dom te voelen. Als je
iedereen een zekere basis meegeeft, ver-
rek je toch vanuit een sterkere positie.”

Hoe wordt die financiéle geletterd-
heid concreet ingevuld in het secundair
onderwijs?

KENNETH DE BECKKER: “Het goat echt
om financiéle topics waar elke volwassene
in zijn leven mee geconfronteerd wordt,
In de eerste graad maken we leerlingen
bewust van factoren die hun consumptie-
beslissingen beinvioeden zoals reclame,
peer pressure en sociale media. Ook
budgeibeheer en veilige befaalmiddelen
komen daar aan bod. Een logische keuze,
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Verzekeringen,
arbeidscontracten en
hypotheken. Als jong-

volwassene kan dat
overweldigend zijn

want op dat moment krijgen leerlingen
vaak hun eerste bankkaart en moelen ze
met hun zakgeld leren omgaan. Ock in de
tweede graad sluit het programma mooi
aan bij de leefwereld van jongeren. Een
eerste vakanfigjob vormi de aanleiding om
arbeidsovereenkomsten onder de loep fe
nemen, en de aankoop van een bromfiets
wordt aangegrepen om leerlingen kennis
te laten maken met verzekeringen. In de
derge graad komen topics als huurrecht,
hypotheken en sociale zekerheid aan bod.
Thema's waar iedereen in zijn leven mee
in canmerking komf.”

Welke rol neem jij als onderzoeker op in
dit verhaal?
KENNETH DE BECKKER: “lk wverricht al

jarenlang onderzoek naar financiéle geler

terdheid in al zijn aspecten. k onderzochi
welke aspecten — zoals socio-economische
factoren en nafionale cultuur - een impact
hebben, en bracht in kaart wat het effect
van onze financiéle geletierdheid is op onze
consumentenkeuzes. Op dit moment focus
ik op beleggingen. |k ga na of het nieuwe
beleid dat ingevoerd werd om consumenten
te beschermen en beter te informeren in de
praklijk ook effectief het gewenste resultaat
heeft. Ongemeen boeiend allemaal. En de
inzichten uit mijn academisch onderzoek,
vertaal Tk ook groag naar het brede pu-
bliek. Opinieartikels schrijven, presentaties
houden of studiedagen organiseren voor
ouders en leerlingen: dat vind ik belang-
k. |k zetelde ook in het wetenschappelijk
comité van het WikiFin lab, een interactief
centrum voor financiéle educatie in Brussel
waarbij leerlingen op een laagdrempelige,
enferfainende manier experimenteren mei
verschillende financiéle situaties uit het da-
gelijks leven. Hoe houden ze hun budget in
evenwichte Wat beinvloedt hun consumptie-
keuzes? Hoe werkt de financigle markie En
wat met sociale zekerheid? In een boeiend
fraject van 2,5 uur worden leerlingen daarin
ondergedompeld. Een prachtig inifiatiel dat
iongeren financieel geletterder probeert te
maken. Daar zet ik graag mee mijn schou-
cers onder.”




